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  : مسابقة رسانه ها با زماندرس اول

 

 تفاوت رسانه های امروزه با گذشته چیست؟ -1

در گذشته برای رسانه ها صحت )درستی( اطلاعات از سرعت آن مهم تر تلقی می شد. اما 

 تبر بودن محتوا چندان اهمیتی ندارد.امروزه سرعت بسیار مهم است و مع

 ( چیست؟RFIDآرفید)  -2

آرفید ریزتراشه هایی به شکل برچسب یا پوشینة کوچک )کپسول( روی یک وسیله و 

حتی بدن انسان قرار داده می شود. این وسیله دارای یک مدار و یک آنتن بسیار کوچک 

موجی رادیویی از خود تابش  است که در صورت دریافت امواج خاصی از دستگاه بازخوان،

 می کند و اطلاعات درون خود را ارسال می نماید.

 امروزه آرفید در چه مواردی کاربرد دارد؟ -3

 کتابخانه ها، فرودگاه ها، فروشگاه ها

سرعت رقابت نرم افزارهای رسانه ای با یکدیگر ، تأثیر آن را بر مخاطبین  با توجه به -4

 بنویسید.

اطبان، اضطراب از دست دادن اطلاعات و احساس عقب افتادگی و رقابت به خیلی از مخ (1

 بر سر سرعت انتقال مطالب دست می دهد.

( تأمل بر عمق محتوا و تحمل جست و جو برای پی بردن به خبر و اطلاعات دقیق و تعامل 2

 سازنده با مخاطبان فعال ، رنگ می بازد.

 رسانه چیست؟مزایای  -5

 کاهش می یابد.(هزینه های آموزش 1

 ( آموزش همگانی می شود.2

 ( محدودیت های زمانی و مکانی کاهش می یابد.3

 ( هزینه های انرژی و کاغذ کاهش می یابد.4

 ( امکان هم افزایی و تعامل جمعی و گروهی افزایش می یابد.5

 ( کیفیت و کمیت یادگیری افزایش می یابد.6
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 یر می شود.( دسترسی سریع و وسیع به منابع امکان پذ7

 چالش های  رسانه چیست؟ -6

 انسانی کم می شود. –(ارتباطات اجتماعی 1

 (دسترسی به اینترنت و فناوری مشکلاتی دارد.2

 ( دشواری زبانی و فرهنگی وجود دارد.3

 ( امکان ارتباط چهره به چهره با معلم کاهش می یابد.4

 ( امکان انتقال احساسات بی واسطه کاهش می یابد.5

 ردگرایی و تک بعدی شدن بیشتر می شود.( ف6

 ( سرریز اطلاعات، احتمال کاهش عمق آموزش را افزایش می دهد.7

 

  :پیام همبرگریدرس دوم

 

 .نام ببرید  ؟است قسمت چند شامل رسانه تولیدات  -1

 فرامتن( ج   زیرمتن(ب   الف( متن : تولیدات رسانه ای شامل سه قسمت هستند

 .ضیح دهیدمتن را تومفهوم  -2

 .گویند متن می را  هر پیام رسانه ای و آشکار و مستقیم و محسوس ت ظاهریابه اطلاع 

 میروند؟ کار به معانی انتقال برای صورت چه به ها در رسانه، متن -3

 .متن ها به صورت کلمه ، تصویر ، صدا و نشانه برای انتقال پیام به کار میروند

 دی می شود؟متن در یک فیلم شامل چه موار -4

متن در یک فیلم، تصاویر و حرکت ها و قاب بندی هایی است که هر مخاطبی، به وضوح 

 بیند. آنها را می

 متن در یک فایل در شبکه های اجتماعی چیست؟ -5

مجموع تصویر متحرک، نوشته و حتی نظراتی است که دیگر کاربران برای آن محتوای 

 های اجتماعی است. در شبکه اند، متن یک فایل ای ارسال کرده رسانه

 مفهوم زیرمتن را توضیح دهید. -6
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گیری هدفمند از فنون  به پیام های پنهانی و غیر مستقیمی که تولید کننده پیام با بهره

اثرگذاری بر مخاطب ) مانند استفاده از کلام، رنگ ، نور، موسیقی، تدوین( در لایة زیرین 

 گویند. یر متن میتولید رسانه ای جاسازی کرده است را ز

 مفهوم فرا متن را توضیح دهید. -7

به لایة بالایی، که خارج از متن پیام است و شامل شرایط محیطی، فرهنگی و عوامل بیرونی 

 حاکم بر درک و اثرگذاری پیام می شود فرا متن می گویند.

 است؟ مربوط عواملی چه به فرامتن -8

 است. مربوط مکانی و زمانی وضعیت و فرهنگ و محیطی عوامل فرامتن به 

 متن تولید کننده ی چیست ؟ -9

 .متن تولید کننده ی پیام به شکل صریح و بی واسطه است

 زیرمتن به کمک چه عواملی رمز گشایی می شود ؟ -10

زیر متن توسط تولید کننده به کمک فنون رسانه ای رمزگذاری ، و توسط مخاطب، بسته به 

 .دانایی وی رمزگشایی می شود

 :را در این تصویر بررسی کنید (متن، زیرمتن و فرامتن) -11

فرد که با جارو متن: آنچه که در تصویر دیده می شود: یک 

 برای خود مو درست کرده است.

 زیر متن: استفاده از فنون نقاشی کاریکاتوری

 حفظ ظاهر ، آرزو داشتن مو، خوش بین بودن، فرامتن:
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را در این تصویر بررسی  (امتنمتن، زیرمتن و فر) -12

 :کنید

 یر دیده می شود: یک خانواده شادمتن: آنچه که در تصو

 زیر متن: استفاده از فنون نقاشی کاریکاتوری

بر اساس شرایط اجتماعی و فرهنگی جامعه می  فرامتن:

 توان برداشت های مختلفی کرد. اما به نظر می رسد

عمد چروکیده شده است. بدین معنی که پدر  قسمتی از تصویر که پدر ایستاده است به

 برای شادی خانواده خود رنج بیشتری متحمل می شود.

 و است ابر درون، از ما ( بررسی کنید: خانةمتن، زیرمتن و فرامتناین عبارت را از نظر ) -13

  .آفتاب بیرون

 متن: همان پیام آشکار

 زیرمتن: استفاده از صنعت ایجاز و تشبیه  

کنیم با توجه به فرهنگ مان : مثلاً  وجود فرهنگ ظاهرسازی  برداشتی که ما میفرامتن:  

کنند ما خیلی  در زندگی مان یا کسی از مشکلات ما خبر ندارد یا دیگران تصور می

 دانند. خوشبخت هستیم ولی این چنین نیست و ما نیز مشکلاتی داریم که دیگران نمی

 ت زیر مشخص کنید:متن و زیر متن و فرامتن را در بی -14

 «چرا جام مرا بشکست لیلی          اگر با دیگرانش بود میلی »

 متن: رابطه عاشقانه مجنون و لیلی.

 زیرمتن: شکستن ظرف که یک مفهوم کنایی در شعر است و زیر متن محسوب می شود.

 فرامتن: در اینجا رابطه دو شخص در فرهنگ ایرانی فرا متن محسوب می شود.

 

 1: پنجگانه رسانه ای م درس سو

 

 

 ببرید؟ نام را ای رسانه سواد نهپنجگا -1
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 فرستنده، پیام، رسانه، گیرنده، فرهنگ 

 در پنجگانه رسانه ای منظور از فرستنده چیست؟ -2

هایش پیامی را تولید می کند، فرستنده  به تولید کننده پیام که بر مبنای اهداف و انگیزه

 گویند. می

 انه ای منظور از پیام چیست؟در پنجگانه رس -3

 گویند. فرستنده را که قصد دارد به مخاطب منتقل کند، را پیام می رمحتوای مدنظ

 منظور از رسانه چیست؟در پنجگانه رسانه ای  -4

ابزار انتقال پیام که محتوا از طریق آن به مخاطب منتقل می شود مجرا، کانال یا رسانه 

 گویند. می

رت رودر رو با یکدیگر در حال گفت و گو هستند، کانال ارتباطی آنها وقتی دو نفر به صو -5

 چیست؟

 هوا

 در پنجگانه رسانه ای منظور از گیرنده چیست؟ – 6

 گویند. به مخاطب یا دریافت کنندة پیام ارسال شده از سوی فرستنده، گیرنده می

 ای چیست؟ منظور از فرهنگ در پنجگانه رسانه -7

نة اجتماعی که در آن پیام ارسالی از سوی فرستنده ممکن است به بافت تاریخی و زمی

 گویند. دارای معانی جدید و فرامتن شود، فرهنگ می

  .بنویسید را است مطرح ای رسانه پیام مورد در که که سئوالی پنج -8

 کسی چه مخاطب ، گیرنده پیام (2 چیست؟ پیام ارسال علت و کسی چه پیام (فرستنده1

است؟  شده استفاده پیام ارسال برای ابزاری و فنون چه از (3دارد؟  ویژگی چه و است

 کنند؟ می دریافت را پیام این افراد (چگونه5؟  رسانه چیست در برنامه تولید از (هدف4
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 میدونها( را در مورد برنامه  سوال کلیدی در برخورد با رسانه5پنج گانه سواد رسانه ای ) -9

 شبکه سه را شرح دهید ؟

 گیرنده پیام (2ساخت این برنامه چیست؟  علت و است کسی چهتهیه کننده این برنامه (1

ساخت این  برای ابزاری و فنون چه از (3دارد؟  ویژگی چه و است کسی چه مخاطب ،

 افراد (چگونه5؟  رسانه چیست در برنامهاین  تولید از (هدف4 برنامه استفاده شده است؟

 کنند؟ می دریافت را اهداف این برنامه

 دارد؟ نام چه جمعی رسانه ترین عمومی -10

 تلوزیون

 .ببرید نام ؟ دارد مخاطب نوع چند رسانه -11

 منفعل مخاطب و فعال مخاطب مخاطب :  نوع دو

  .بنویسید را منفعل و فعال مخاطب بین فرق – 12

 رسانه سئوال پنج مورد در خلاق است و ها پیام مورد در که است کسی فعال مخاطب

 .کند می قبول را پیام راحت و شرایطی هیچ بدون که است کسی منفعل و کند پیگیری می

 ؟و طراحی و تبلیغات چیست تولید درعامل  مهمترین -13

 عنصر خلاقیت

  
  : تصاویر بی طرف نیستند.درس چهارم

 

 بازنمایی یعنی چه؟ -1

 .نشان دادن واقعیت به شکل خاص

 نبال چه چیزی هستند؟رسانه ها با بازنمایی به د -2

به طوری که او  ارسال تفسیر خود از وا قعیت به طور اشکار وپنهان به ذهن مخاطبان

 احساس تفاوتی بین این دو نکند.

 راز و شاخص خلاقیت و هنرمندی هر رسانه در چیست؟ -3

راز و شاخص خلاقیت و هنرمندی هر رسانه در این نکته است که اثرگذاری بیشتری بر 

 داشته باشد.مخاطب 
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 روش تشخیص پیام بازنمایی شده چیست ؟ -4

 .فرد مخاطب باید با هوشمندی و نقادی تفاوت میان واقعیت و بازنمایی را تشخیص دهد

 یعنی تغییر واقعیت ؟ر ایا بازنمایی تصوی -5

 .یی نیست بلکه بخشی ار یک واقعیت است تصویر بازنمایی شده تصویر تغییر یافته. خیر 

 خاطب فعال در برابر بازنمایی چیست؟هنر م -6

 .فرد مخاطب باید با هوشمندی و نقادی تفاوت میان واقعیت و بازنمایی را تشخیص دهد

با توجه به داستان های شاهنامه ، چه تفاوتی در مورد رستم افسانه ای و رستم تاریخی  -7

 چیست؟

زندگی می کرده است. همچنان که فردوسی می گوید رستم  پهلوانی بوده که در سیستان 

 فردوسی از او شخصیت افسانه ای ساخته است و او را محور داستان های خود کرده است.

با ورق زدن یک کتاب آموزش زبان انگلیسی، اولین و عمیق ترین تأثیری که بر خواننده  – 8

 دارد چیست؟

بان ها همه این کتاب ها طوری طراحی شده اند که زبان آموزان تصور کنند که انگلیس ز

 افرادی شاد و خوشبخت هستند و در موقع انجام کار نیز بسیار قانون مدار و منظم هستند.

 بازنمایی خانواده در سینمای هالیوودی بر اساس نظریه دکتر دیوید السون را بنویسید؟ -9

 در فیلم هایی که از رسانه ها پخش می شود و یا مطالبی که در روزنامه ها می خوانیم شاهد

این موضوع هستیم که خانواده ها احتمالا خراف تر ، خشن تر ، مشکل دارتر ، غنی تر و یا 

فقیرتر از حد متوسط هستند. بنابراین ما معمولا نمونه های غیرواقعی خانواده را در رسانه 

 های گروهی می بینیم و کمتر شاهد زندگی خانواده ها به صورت واقعی هستیم.

 

 مایی تا کلیشه: از بازندرس پنجم 

 

 چگونه بازنمایی به کلیشه تبدیل می شود؟ -1

اگر رسانه یا رسانه ها در بازنمایی واقعیت به شکل خاص اصرار بورزند و در طول زمان و به 

 اشکال مختلف آن ررا تکرار نمایند، می توانند آن بازنمایی را به کلیشه تبدیل کنند.
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 منظور از کلیشه سازی چیست؟ -2

زی نوعی بازنمایی است که در آن، هر بار به یاد یک مفهوم، شخص یا گروه می کلیشه سا

افتیم، بلافاصله کلیشة ساخته شده توسط رسانه ها در ذهن ما می آید و در قضاوت و 

 تصمیم گیری های ما نسبت به افراد و اتفاقات پیرامون مان تأثیر می گذارد.

/چرا در رسانه ها اعتیاد سیاه نمایی شده ید.یک نمونه از کلیشه سازی مثبت را شرح ده -3

 است؟

در شرایط واقعی یک معتاد ممکن است دارای ظاهری تمیز و ثروتمند باشد. و ما هرگز 

تصور نکنیم که افراد دور و بر ما معتاد باشند. در تلوزیون و سینما  افراد معتاد را کثیف، 

نوع کلیشه سازی جلوگیری از اعتیاد لاغرو بیمار و طرد شده نشان می دهند. هدف از این 

 و آگاهی دادن در مورد این رفتار خطرناک است.

 فن ....................... )تکرار( در ایجاد کلیشه نقش کلیدی دارد. -4

 چرا در ایجاد کلیشه از فن تکرار استفاده می کنند؟با ذکر یک مثال آن را توضیح دهید. -5

رندة پیام به طور ناخودآگاه به تعمیم دست بزند. یعنی با موجب می شود که گی تکرار عنصر

دیدن یک تصویر آن را به سایر موضوعات عمومیت ببخشد. مثلا اگر چند تصویر در مورد 

رفتار ایرانیان)زشت یا زیبا(به یک غیرایرانی نشان داده شود. بیننده تصور می کند همه 

 ایرانیان چنین رفتاری دارند.

 ه چه امری نقش کلیدی دارد؟ هدف آن چیست؟در ایجاد کلیش -6

 تکرار و تعمیم )عمومیت بخشیدن(

که در کلاس درس مشاهده کردید، این فیلم چگونه  300با توجه به قسمت هایی از فیلم  -7

 از ایرانیان کلیشه سازی کرده است؟

 در این فیلم ها ایرانیان را به عنوان افرادی وحشی و خون ریز معرفی کرده است.

سه فیلم ضد ایرانی که توسط صنعت سینمای آمریکا)هالیوود( ساخته شده است را نام  -8

 ببرید؟

 ، اسکندر کبیر، آرگو300فیلم 
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 در فیلم های ضدایرانی ساخته بعضی رسانه های خارجی : -9

 الف ( ایران و مردم ایران چگونه بازنمایی می شوند ؟

راهکارهایی را  ب( برای مقابله با این بازنمایی شما چه

 پیشنهاد میکنید ؟

الف( در این فیلم ها ایرانیان را به عنوان افرادی 

 وحشی و خون ریز معرفی کرده است.

(شرکت در جشنواره های مختلف 2(ساخت فیلم های جذاب و زیبا در مورد ایران . 1ب( 

زدید از نقاط ( دعوت از نخبگان جهان برای گردش و با3جهانی و ارائه چهره واقعی ایران.  

 ( ایجاد شرایط برای تعامل قشر دانشگاهی ایران و سایر نقاط دنیا.4دیدنی ایران. 

 

طراحان بازی های رایانه ای به منظور ایجاد کلیشه یا کلیشه سازی بر روی چه چیزهای  -10

 تمرکز می کنند؟

رها و سبک قهرمان و ضد قهرمان، روند بازی و عوامل امتیازآور، تکرار ویژگی ها، رفتا

 زندگی

 

  1: فنون اقناع درس ششم

 

 کنید. تعریف را اقناع -1

 با باور، ارزش رفتار، نگرش، تغییر باعث که گیرنده، تشویق و گیرنده به پیام فرستادن

 .شود افراد دیدگاه

 گذارند؟ تاثیر مردم ذهن و قلب بر چگونه ها رسانه -2

 .باشند گذار تاثیر مردم ذهن و قلب بر اقناعی روش از کنند می سعی ها رسانه

 رسانه ها توسط کدام فنون و روش ها سعی در تأثیرگذاری بر ذهن و قلب ما دارند؟ -3



10 

 

(شبیه سازی 3(پدید آوردن اعتبار و اعتماد برای خودشان، 2(جلب توجه و نظر ما،    1

رأی  ( تحریک ما برای انجام کاری مانند خرید،4آمال و آرزوهای خودشان در وجود ما 

 دادن و ...

 فنون اقناع را تعریف کنید. -4

به روش ها و فنونی که رسانه ها برای تاثیر گذاری بر ذهن و قلب مخاطب انجام می دهند 

 می گویند.« زبان اقناع»

 یادگیری زبان اقناع چه سودی دارد؟ -5

ستد تا اگر مخاطب بفهمد که که رسانه چطور و به چه روشی سعی می کند پیام خود را بفر

بتواند او را قانع کند که به چیزی اعتقاد پیدا کند و یا کاری انجام دهد؛ آن وقت مخاطب 

 بهتر و با چشمان باز می تواند تصمیم بگیرد.

 فنون اقناع مثبت است یا منفی؟ چرا؟ -6

فنون اقناع به خودی خود منفی یا مثبت نیست. بلکه هدف از به کارگیری آنها می تواند 

 منفی باشد. مثبت یا 

 ببرید. نام را اقناعی فنون -7

 و هنرمندان و خاص افراد از استفاده ، زیبا افراد از استفاده ، تطمیع ، طنز ، ترس

 مقایسه ، آشکار،نمادها ،تکرار،ادعای شدت ، ورزشکاران

 چرا در پیام های رسانه اس از ستاره ها و نخبگان استفاده می شود؟ -8

نظری را مستقیم به ما منتقل کند ما در پذیرش آن تردید می کنیم  زیرا اگر سازندة پیام،

امّا اگر یک ستاره سینما و ورزش یا نخبه هدف فرستنده را منتقل کند راحت تر می 

 پذیریم.

 روش تداعی معانی از فنون اقناع را توضیح دهید. -9

در این روش سعی می شود تا پیوندی بین یک فکر ، نظرف محصول، خدمت، یا هر چیز 

دیگری با آرزوها، امیال، غرایز و احساسات مطلوب انسانی مانند زیبایی، امنیت، حریم 

 خصوصی، موفقیت، سلامت، تفریح و ... در ذهن مخاطب ایجاد شود.

 دام فن اقناع است؟بوی بد دهان، تروریسم و شکست و ناکامی جزء ک -10
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 ترس

 در فنون اقناع تکرار به دو روش انجام می گیرد، آنها را بنویسید. -11

(تکرار تصاویر، صداها یا کلماتی خاص در درون پیام است برای اینکه معنای اصلی پیام در 1

 ذهن ما مستحکم شود.

وهای تبلیغاتی (تکرار کامل و چندبارة پیام مانند آگهی های بازرگانی تلوزیونی، تابل2

 کوچک و ... تا بیشتر در ذهن تثبیت شود.

 ببرید. نام را اقناع در تطمیع روش از نمونه چهار -12

 کشی قرعه تاببر، دو بخر یکی ، تخفیف ، حراج

وقتی فروشگاهی، محصول خود را ارزان ترین، بهترین، پرفروش ترین، اولّین معرفی می  -13

 کرده است؟ کند از کدام شیوه اقناع استفاده

 شدّت

 نماد چیست؟ یک نمونه مثال بنویسید. -14

کلمات یا تصاویری هستند که مفاهیم بزرگتری را به ذهن ما می آورند. مانند پرچم سه 

رنگ ایران که نشانه کشور ایران است. یا نشان هلال ماه که نشان دهندة کشور اسلامی 

 است.

 داد؟ انجام خوبی مقایسه توان می چگونه -15

 .باشند یکسان هم با شوندگان مقایسه که زمانی

 استفاده شده است؟ یاز چه فنون اقناع ریز ریاز تصاو کیدر هر  -16

                    
 ترس                                       تداعی معانی                                    ستاره ها           
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 می توانیم:ما هم درس هفتم 

 

 فن ارابه یا واگن از فنون اقناع را توضیح دهید. -1

فن ارابه یا واگن یکی از فنون اقناع رسانه ای است که رسانه چنین وانمود می کند که همه 

در حال انجام کاری واحد هستند، یا به چیزی خاص عقیده دارند و برای شما بهتر است که 

 به آنها بپیوندید. 

 تهیه شده است را بنویسید.« واگن»یا « ارابه»تبلیغات که با فن  یک نمونه از -2

مثلا در تبلیغات می گویند همه به فروشگاه ....... می آیند، چرا شما به فروشگاه ما سر نمی 

 زنید شاید کالای مورد نیاز شما با قیمت ارزان اینجا باشد. 

کنند، آیا شما هم در این بانک  یا در تبلیغات می گویند همه در بانک .... حساب باز می 

 حساب دارید؟

در مسیر هدایت، از کمی رهروانش، احساس تنهایی و »منظور از این سخن چیست؟   -3

 ؟«وحشت نکنید.

منظور از این سخن اینست که اگر به حقانیت و درستی یک تصمیم آگاهی پیدا کردید از 

ی ندارد که همة مردم به یک راه کمی معتقدین به تصمیم یا راهتان نگران نباشید. دلیل

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              روند پس آن راه درستی باشد. می

      

  : مهندسان پیامدرس نهم

 

 چرا تولید کنندگان پیام رسانه ای در انتخاب قالب پیام دقت می کنند؟ -1

زیرا با توجه به پیام مورد نظر و امکانات و محدودیت های هر رسانه قالب مناسبی برای 

 ال پیام انتخاب کنند.انتق

 محدودیت رسانه های چاپی چیست؟ -2

 در رسانه های چاپی امکان تعامل مستقیم و فوری با مخاطب وجود ندارد.

 چرا در فیلم سینمایی جای سخنرانی نیست؟ -3

معمولا افراد برای سرگرمی به سینما می روند و معمولا نمی خواهند هزینه ای برای شنیدن 

 کنند.سخنرانی پرداخت 
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 در ساخت یک پیام رسانه ای، کارشناسان چه مواردی در نظر می گیرند؟ -4

 ( فنون جذب مخاطب 4(ویژگی های مخاطبان  3( امکانات، 2(محدودیت ها، 1

 امروزه پرکاربردترین روش انتقال پیام چیست؟ -5

 استفاده از تصویر و فیلم

 ......... )پیام( است.ویژگی تمام قالب رسانه ها، بده و بستان ........ -6

 

  : بازی گردانان بزرگدرس دهم

 

 چرا امروزه بدون استفاده از رسانه ها نمی توان زندگی عادی داشت؟ -1

 زیرا رسانه ها در ابعاد مختلف زندگی فردی و اجتماعی انسان ها رخنه کرده اند.

 صنعت رسانه با چه هدفی ساخته شده است؟ -2

 هت تبلیغات تجاری و جذب مخاطببرای کسب قدرت و ثروت و ج

بیشتر پیام های رسانه ای برای کسب ........... )قدرت( و ................. )ثروت( ساخته و  -3

 فرستاده می شود.

   دروازه بانی خبر درس یازدهم:

 

 معمولا افراد بر چه اساسی اخبار را انتخاب و چینش می کنند؟ -1

 دیدگاه ها و ارزش های خود

 منظور از دروازه بانی خبر چیست؟ -2

یعنی شخصی بین منبع و گیرنده خبر قرار گیرد و تعیین کند که چه خبرهایی انتخاب 

شوند و یا اخبار چگونه چینش و پردازش شوند. این عملکرد همانند حرکات یک دروازبان 

 است.

 چرا دروازه بانی خبر اهمیت دارد؟  -3

ای از  زنامه، رادیو، تلوزیون و ... باید در بین حوزة گستردههر رسانة ارتباط جمعی، اعم از رو

های خبری و اطلاعاتی که دنیای امروز درگیر آن است، دست به گزینش بزند، زیرا  داده

 هرگز قادر نیست تمامی حوادث و اطلاعات را منعکس نماید.
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 سه عملکرد اصلی دروازه بانی خبر را بنویسید. -4

 .کنترل پیام؛  تن پیامنگه داش؛  انتخاب پیام

 های تولید کنندة پیام پی برد؟ ها و ارزش توان به دیدگاه چگونه می -5

 با توجه به انتخاب کلمات، انتخاب تصاویر، انتخاب صدا ، 

 را توضیح دهید.« سازی برجسته»مفهوم  -6

ه های یک پیام؛ در حالی ک ها یا از میان عبارت استخراج یک پیام از میان دیگر پیام

سازی  موضوعات دیگر مطرح شده از سوی رسانه، کوچک و کم اهمیت جلوه کند، برجسته

 نام دارد.

 گیرد؟ سازی در مطبوعات چگونه صورت می برجسته -7

بندی، اندازه عنوان،  سازی یک خبر در مطبوعات با استفاده از فنون صفحه برجسته

 .شود م میاستفاده از عکس، نقش، طرح و جایگاه خبر در صفحه انجا

 گیرد؟ سازی در رادیو چگونه صورت می برجسته -8

دهی در ترتیب شنیدن خبر، میزان زمان  سازی یک خبر در رادیو با اولویت برجسته

 .شود اختصاص داده شده به آن خبر و نیز تغییر لحن و صوت گوینده انجام می

 طرف  باشند؟ چرا؟ توانند در ارائه خبر  بی ها می رسانهآیا  -9

ای در انتخاب خبر ناچار است دست به انتخاب بزند. این انتخاب  زیرا هر رسانه -خیر

 ای است. های تولیدکنندگان رسانه ها و دیدگاه بازتابی از ارزش

آنها را به ترتیب اهمیت  ب کنید.ادقیقه( سه خبر را انتخ 5با توجه به محدودیت زمانی ) -10

 رید؟چینش کنید. کدام ها را نادیده می گی

 بازیکن اخراجی چراغ های ورزشگاه را خاموش کرد. -

 ناراحتی شجاعیان از تصمیم شفر و اعتراض شدید استقلالی ها به داور -

 وزیر کشور اعضای ستاد انتخابات کشور را منصوب کرد. -

 امداد رسانی به سیل زدگان ادامه دارد. -

 .دومین آزمون جامع فرهنگ و هنر در خرداد برگزار شد -

 قیمت انواع گوشت گرم گوساله و گوسفند داخلی اعلام شد.  -

 


